
Pr Daniel THOMAS

Président d’honneur de la Fédération Française de Cardiologie

Vice président de l’Alliance Contre le Tabac (ACT) 

et du Comité National Contre le tabagisme (CNCT)

Porte parole de la Société Francophone de Tabacologie (SFT)

Femmes: un siècle de ciblage privilégié 

de la part de l'industrie du tabac



17/02/2021 2

XIXème siècle: avant l’« industrie » du tabac

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Ah! Qu’il est bon (le tabac) !
1824-1825 gravé par 
François Séraphin Delpech
de la galerie de 
Louis Leopold Boilly

Bibliothèque Nationale

La prise 
« D'amour je ne suis plus éprise,
Mais je suis surprise, en retour,
De la priser au point (la prise)
D'en être éprise avec amour ! »
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Une image négative de la femme fumeuse  

Lola Montez
Southworth & Hawes / Metropolitan Museum of Art

1851

Annie Sutherland - Benjamin J. Falk 

1886 1896

Group of women having a smoke

1920
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Une industrie « avant-gardiste » sur la parité hommes/femmes
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Conquête d’un immense marché « inexploité » 

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

« Si je peux gagner ce marché, ce sera comme ouvrir une nouvelle mine d’or juste dans notre jardin » 

G.W. Hill, président  de l’American Tobacco Company 1928 

Edwards L. Bernays 
Neveu de Sigmund Freud

Auteur de

Propaganda
Comment manipuler 
l'opinion en 
démocratie - 1928

Transgresser l'interdit de la cigarette féminine,
afin qu'elles conquièrent ce symbole du pouvoir masculin,
et en particulier de fumer en public 

The "Torches of Freedom Parade" 

« Flambeaux de la liberté » 
lors du défilé du dimanche de Pâques 1929 à New York
sur la Cinquième Avenue

Bertha Hunt smoking during Easter Parade, 1929
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La cigarette, symbole d’affirmation féministe, d’égalité, de libération, d’émancipation, de « droit »

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

1945
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Apprendre à fumer…!     Et le faire aussi bien, voire mieux, que les hommes

Concours de fumeuses

Mlle Suzy Pernin
lauréate du concours 
du plus beau geste, 
« réservé aux femmes »

Concours de fumeurs

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

1932 Paris 
Ligue nationale pour la défense des fumeurs 
Congrès international des fumeurs... 
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Persuader les femmes de fumer pour contrôler le poids et garder la ligne

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

« Allumez une Lucky et jamais vous n'aurez envie des sucreries qui vous font grossir »

…augmentation des ventes de plus de 300% en un an Un message récurrent

1970
1925
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La cigarette, arme de séduction

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Etats-Unis 1960 Hongrie 1990 République Tchèque 1990Etats-Unis 1930

Etats-Unis 1985
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Identification à des modèles: utilisation des stars du cinéma de l’époque

1950-Marlene-Dietrich1949 - Joan-Crawford1932 - Jean-Harlow

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

1949 – Rita Hayworth
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Rébellion ou de rejet de la féminité « traditionnelle »: messages récurrents

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Etats-Unis 1995Etats-Unis 1988 
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Association de l’image de la cigarette avec le sport 

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Etats-Unis 1976Etats-Unis 1939 Etats-Unis 1946
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Jouer la carte « cigarettes menthol »
● Favorise l’expérimentation et l’initiation

● Cigarette vécue comme moins dangereuse

● Meilleure acceptabilité sociale (odeur, haleine)

● Difficulté de sevrage car plus addictives

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

2013

+ introduction de capsules dans les filtres

Interdites à la vente en Europe depuis le 20 mai 2020
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« Nous prenons soin de votre santé »… et les médecins conseillent nos produits

Etats-Unis 1931 

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Etats-Unis 1935 Etats-Unis 1947 
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Mise en scène de la maternité et des enfants! 

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Etats-Unis 1956 
Etats-Unis 1951 

Etats-Unis 1946 
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« La cigarette avec un goût pour lequel cela vaut la peine de se battre! »

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

19741974
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1ère et 4ème de couverture…association orchestrée?

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

2003

1976

1991
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En France également, avec les mêmes ingrédients…

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

1960

1964

1959

1966

1968

1960

…ciblant 
les femmes
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En France également… y compris après l’interdiction de la publicité pour le tabac

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr 
Daniel Thomas

Pub pour Allumettes  1985 Pub pour Allumettes  1986 Pub pour Allumettes ! 1987

Entre 1976 et 1978, la SEITA réalisa 92 millions de boites d’allumettes Gitanes et Gauloises, dont le packaging rappelait 
celui des paquets de cigarettes du même nom.



17/02/2021 20

Un packaging« ciblé » à destination des femmes (nom de marque, design, couleur, profil,…)

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Un des derniers bastions majeurs de marketing 
après l’interdiction de la publicité…
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« Stars » passées de l’affiche publicitaire à la « photo artistique » : « placement produit »

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Catherine Deneuve par Helmut Newton Kate Moss par Hedi Slimane Mia Farrow par David Bailey
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Films et séries envahis de « placements produits » soigneusement genrés

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas



17/02/2021 23

Placements produit dans magazines avec « stars » et « non stars »

Le Monde magazine - Avril  2018Libération - Janvier 2018 Lui - Juin 2019 

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas
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La star est bien là… « le produit a disparu »…… mais le geste suffit pour le rendre virtuellement présent

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Le Monde Magazine 2017 (Laetitia Casta) Affiche Rouge à lèvres DIOR 2016 (Jennifer Lawrence)
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Cette promotion genrée est reprise dans le marketing des nouveaux produits du tabac 

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Avec une armada d’« influenceurs » 
sur les réseaux sociaux

Tabac chauffé – Iqos - ambassadrice - Instagram
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L’industrie du tabac se convertit en « industrie de la nicotine »

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Sachets de nicotine commercialisés par R.J. Reynolds Vapor Co.,
member of the British American Tobacco Group
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Même stratégie…… pour la cigarette électronique, avec ciblage des femmes et des jeunes

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Cigarette électronique JUUL # hashtags
(Altria, participation de 35% au capital de Juul )

Cigarette électronique LYTT sur réseaux sociaux (Canada) 
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Même stratégie… reprise des mêmes messages pour le tabac et la cigarette électronique

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Cigarette électronique  
BLU (Imperial Tobacco) 

Cigarette électronique  
BLU (Imperial Tobacco) 

DRUM, Tabac à rouler
(Imperial Tobacco) 

Cigarettes Philip Morris 1984
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Opérations de blanchiment moral…. également ciblées sur les femmes!

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas

Le Financial Times, en partenariat avec Philip Morris 
International (PMI), est ravi d'accueillir Accelerating Equality, un 
événement virtuel stimulant sur le thème de l'égalité des sexes 

Science, 
Technology, 
Engineering
Math

International Day of Women and Girls in Science
mis en œuvre par l'UNESCO et ONU

RSE: Responsabilité Sociale des Entreprises STEM: Implication dans le monde scientifique

11 février 2021

Octobre-Novembre 2020
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Une offensive marketing scandaleuse dans les pays en voie de développement

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas
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Au total: une industrie du tabac mortifère…

…qui en moins d’un siècle a atteint dans de nombreux pays 
son objectif de faire fumer les femmes à l’égal des hommes

Objectif atteint grâce à un marketing ciblé, 
manipulateur et mensonger 

Le déclin de la cigarette dans les pays à hauts revenus  
est compensée par une offensive genrée accrue dans les 

pays à revenus faibles ou intermédiaires

Ce déclin est relayé par les « nouveaux produits du tabac », 
pour lesquels est appliqué le même type de marketing 

Manipulation rendue possible grâce à ses profits 
gigantesques et à l’« achat » de contributions multiples

Femmes: un siècle de ciblage privilégié de la part de l'industrie du tabac – Pr Daniel Thomas
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Nécessité d’accompagner les femmes :

- En identifiant les messages genrés de l’industrie  du tabac

- En les dénonçant en temps réel

- En montrant qu’ils sont mensongers et pervers

Que Faire ?

Expliquer aux femmes que
l’industrie du tabac veut les priver de la vraie liberté:

La liberté de ne pas fumer ! 

Merci pour votre attention


